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Allseitige Blockierung

In der mediatisierten Welt wird
aufjede Ausserung reagiert,
jedes Handeln hinterfragt,
allseits provoziert und
eingeschuchtert. Hat I-
das Zukunft?

Wenmn der US-Prisident einen

Satz sagt, kennt ihn die ganze
Welt. Er kostet sein Amt, seine

Eommunikaticnsmdaglichkeiten und
seine Macht mit taglich neuen Storys aus.

Die Welt hirt ihm zu, reagiert und verteidigt sich.
Die Schwelz schickt das «sTeam Switzerlands, der Bun-
deskanzler grabt Urkunden aus der Heimat aus und
die Briten senden ihren Konig nach Washington.

Hektik, Ablenkung und Blockade
Wir =ehen und horen alles, bekommen es von ver-

meintlichen Experten und Kommentatoren erliutert
und saollten die Weltlage taglich neu beurteilen.

Was ist der Nutzen? Wenig, die multimediale Prasenz
la=t allseits nur Hektik, Aufwand, Ablenikung und
Blockierung aus. Der Mehrwert? Gering!

Wie waren die Zeiten angenehm, als wir nicht alles
wussten, was geschah, die Unternehmen und die

Politik sich auf das Weseniliche konzentrieren und
noch halbwegs unbeohachtet von der Offentlichkeit

arbeiten konntern.

[ede Aussage eines Bundesrats, peder unkonven-
tionelle Kommentar einer Person, jede schrille

Positionierung wird heute thematisiert und multi-
pliziert. 50, dass wir vor lauter Mews das eigentliche
Problem und die mogliche Lisung nicht mehr sehen.

Keine Einmischung - kein Arger
Das Arbeiten im Stillen, fiir die Sache und das Guie

gaht mehr und mehr verloren. Mediale Prasenz ist
alles! Zumindest in der Politik. Viele Unternehmen

versuchen dagegen, «unter demm Eadar zu fliegans.
Die Devise lautet: Keine Einmischung, kein Shit-
storm, kein Arger!

Vorbildlich, wie sich der Migros-Chef dennoch
anfangs Mai traute, die Volksinitiative sKeine-10-

Millionen-Schweizs kritisch zu analysieren und die
Folgen fiir seine Kunden, sein Unternehmen und das

Land differenziert darzustellen. Chapeau fur das
miutige aComing-ouis!
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